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Befürwortung der zukünftigen Erweiterung der Europäischen Union – EU25 

 
Eurobarometer 63 – Frühjahr 2005 Eurobarometer 64 – Herbst 2005 
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Quelle: TNS Opinion & Social für die Europäische Kommission, Eurobarometer 64 
 

 
Wären Sie bei den folgenden Ländern jeweils für oder gegen eine zukünftige Aufnahme 

in die Europäische Union? 
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Quelle: TNS Opinion & Social für die Europäische Kommission, Eurobarometer 64 

 

 



Wie beurteilen Sie die folgende Aussage? 
Erweiterung der EU zur Aufnahme weiterer Länder in den kommenden Jahren 
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